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Bt Varlden arfulrafgamlaforpacknlngslosnlngar som bI|V|tkvar

“eftersom defortfarande fungerar NyaTrender dardet endasom sopar
demav mattan.’ - 7 s i
#Det 4r forstas bade braoch daligt: Bra att nagot dntligen blir gjort : £
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Men synd’med tanke pd‘att moderna forDacknmgSkunskaper kunde 1ett L m“*.,
?tlll smartare forpackningar betydligt tidigare. Med mangder awfordeélar A.,.ﬁfr'ﬁi-“"
“for bade funktionen, ekonomiin, slutkunden och planeten. . R
eromaSSIQ hallbarhet ardagens sjilvklara trend. Starkt uppbackad av s “"ft-“ b i
rapporter om plastfylldahav och stigande temperaturer. Att minska+ :
roblemen star hogt pa agendan ivarje nytt forpacknlngsprOJekt

“*Faktiskt lite i onodan.

;\ﬁ,, #Vad det egentligen handlar om &r att spara pengar. Fa bort onodigt
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materlal forenkla inpackningen, minska riskenfor skadat gods, sdnka

__ﬁtransportwkterna samt effektivisera distribution och hantering. Pa

“varje punkt vi kan férbattra hander det - simsalabim! - att férpackningen
blirbade miljosakrad och bantad pa onddig plast:
| det har numret av Inside finns ett uppslag om‘tipgrade Solutions.
Kollain det, och hall med om att nya trénderenbart handlarom att
hdja dina forpacknlngar en bit dver mangden Y é_ff;
Hor avdig sa borjarwdlrekt b e ﬁf'-‘r T.ev :

Thorbjo nsagerstrom

"'\, DS Smith Packaging Sweden
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INSIDE DANTOY

L Ika barn leka bast

Leksaker med sockerror som ravara. | férpackningar fran
den svenska skogen. Sa skapar DANTOY hallbarhet.

-
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- Hallbar utveckling ar helt avgorande for oss, sdger
Anette Joy, Creative Manager vid Dantoy. Som lek-
sakstillverkare har vi ett ansvar for att sakerstdlla en
hallbar framtid for bade barn och vuxna. Genom att
leverera leksaker tillverkade av sockerror sakerstal-
ler vi att produkterna kan atervinnas effektivt.
Produktion av bioplast ar ocksa en fordel for mil-
jon. Sockerror, som ar ramaterial for bioplast, absor-
berar koldioxid fran luften nar de vaxer och minskar
ddrmed vaxthuseffekten. Ndar man producerar
bioplast blir COz-balansen fran planta till fardig
bioplast positiv. Varje kilo bioplast som produceras
betyder 3,09 kg mindre koldioxid i atmosfdren.

Brun wellpapp ar det nya

Vid dantoy dr hallbar produktion, fran borjan till slut,
enviktig aspekt. Darfor har det ocksa varit naturligt
for foretaget att tanka om forpackningarna for den
nya hallbara leksaksserien, och har var Anette Joy
inte beredd att kompromissa.

- Viville ha en forpackning som aterspeglar vilket
varde vi sdtter pa hallbara material, forklarar hon.
Vid utvecklingen av férpackningarna samarbetade
Dantoy med DS Smith fér att skapa en ny forpack-
ning, en forpackning som inte bara fokuserade pa
miljo och barn, utan som samtidigt skulle vara vacker
och tilltalande, och som skulle attrahera miljomed-
vetna konsumenter.

|

Dantoys begavade och kreativa
formgivare hade noga tankti
genom forpackningen innan de
vande sig till DS Smith for profes-
sionell input. Dantoy och DS Smith
hade redan ett vdletablerat sam-
arbete, vilket gjorde utvecklingen
av den nya forpackningen smart-
fri. Baserat pa det grundliga for-
arbetet fran dantoys sida kunde
DS Smith gdiniprojektet med

el

specialkunskaperinom forpack-
ningsomradet, inklusive para-
metrar som kartongtyp och tryck-
metoder, for att finjustera kon-
struktionerna. Resultatet blev en
férpackningsserie i brun FSC-
certifierad wellpapp, som haller
hog kvalitet och haren homogen
yta som tilldter vattenbaserat och
miljovanligt flexotryck direkt pa
forpackningen.

Envanlig detalj pa leksaksfor-
packningar, plastfonstret over
produkten, har valts bort. Ddrmed
kan barnen och férdldrarna kanna
pa produktenibutik innan de
koper.

- Tillsammans har vi kommit
fram till en utmadrkt [6sning, sager
Anette Joy. Férpackningen ar
iljdvanlig, den aterspeglar produk-
ten, den tilltalar miljomedvetna
konsumenter och den dr lockande
férbarnen.

DANTOY INSIDE

Forutom produktférpackningen
har en bricka utvecklats som har
plats for 8 produkter (tva lager om
fyra stycken) med tillhérande lock.
Brickorna kan stallas direkt pa
hyllaibutikerna och drddarmed en
del av en totallésning med display-
enheter som Dantoy nu kan skicka
direkt till sina distributorer dver
hela Europa.

- Viarbetarien ny riktning, dar
forpackningarna ska aterspegla
var mentalitet, och det dr var erfa-
renhet att kunder och anvdndare
engagerar sigioch efterfragar
kvalitet. Med de nyaladorna kan vi
skapavackra presentationer pa
hyllorna och de kan latt staplas till
uppseendevdckande butiksdis-
player tillsammans med den nya
ytterladan, som da fungerar som
plattform, avslutar Anette Joy.
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SCANDBIO INSIDE

Katter fattar poangen
med pellets

Katter gor som de sjdlva vill. Godkdanner eller ignorerar. Som madnniska

dr det bara att gillalaget.

Darfor anar man en viss bavan nar en ny produkt fran SCANDBIO

skulle testas. Men efter vissa mindre justeringar var den fyrbenta

testgruppen enig.

Trapellets i kattladan ar helt oke;j.

Som mdnniskor har vi all anledning att tacka
for det beskedet. Miljdvinsten dr betydande.
Till skillnad fran traditionell kattsand inne-
haller pellets fran Scandbio inga onaturliga
tillsatser. Allt &r span fran vanligt tra. Det
sammanhallande limmet (lignin) finns natur-
ligt och l6ser upp sig direkt nar katten gjort
sitt. Inga lerklumpar med tveksamt kemiskt
innehall som skapar problem i varmeverk
och avlopp.

- Miljéargumenten var avgérande for os
nar vivalde att satsa pa kattpellets, sdager
Tone Johnsen, marknadsférings- och kommu-
nikationsansvarig pa Scandbio. Att det sam-

tidigt skapar en lattskott och trivsam katt-
toalett, med endast en svag grandoft, dr
fordelar man far pa kopet.

Kattpellets fungerarialla typer av lador.
Bdde traditionella och mer avancerade,
dubbelbottnade |6sningar. Enda skillnaden
i skétsel dr att man avldagsnar upplést span
istdllet for hopklibbade lerklumpar.

Naturligingdng

| det tidiga 80-talet var span en restprodukt
som producenterna fick betala for att bliav
med. Tva kanda foretagare i Jonkoping beslu-
tade sig for att gora nagot at saken. Sa fod-



INSIDE SCANDBIO

des varmebriketten och foretaget
Scandbio. Och kort ddrefter pel-
lets. Klassresan fran problematisk
restprodukt till vardefullt ramate-
rial gick i rasande fart. Och pa den
vdgen dr det.ldag dr trddets alla
delar positiva och fornybara ener-
gi- och ravarukallorien mdngd
olika branscher.

Nya malgrupper
Med pellets fran den nordiska sko-
gen som utgangspunkt har Scand-
bio utvecklats till en viktig leve-
rantor tillmanga vdlkdnda foretag
med miljofokus. Mackmyra Whisky
ar ett exempel, Kiviks Musteri ett
annat - bada med trapellets som
energikalla for bade produktion
och uppvdrmning.

Steget till djurens vdrld tog

Tone Johnsen, Scandbio

Scandbio med hjdlp av stallpellets.
Manga hdstdgare har insett férde-
larna med battre stallmiljo, mindre
damm och enklare rengdéring. Och
det faktum att hastdgare ofta har
fleradjur, gjorde ocksa valet av
arena for marknadsintroduktion
helt naturlig.

- Presentationen pa)énk&ping
Horse Show var framgdngsrik. Vi
fick kontakt med kattdgare som
direkt kunde relatera till fordelar-
na med stallpellets och insag
finessen med kattpellets, sdager
Tone.

Darmed var forsaljningen igang.
Hdstdgare som redan trafikerade
webbshopen gjorde slag i saken
och bérjade dven bestadlla katt-
pellets.

Men malsattningen hos Scand-

"Vara grundlaggande krav var forstas

rent funktionella - att Iadan skulle vara
ldatt att resa, packa, forsluta och atervinna.
Men med nya sdljkanaler handlade det
ocksa om utseende och image.”

Scandbio dr Skandinaviens storsta foretag inom fasta

forddlade tradbrdnslen. Produkterna tillverkas i sex egna fabriker.
AnldggningeniNorberg/Insjon dr den storsta med en
produktionskapacitet om ca130 000 ton pellets/ar.

bio dr givetvis hogre dn e-handel
mot befintliga kunder. Mal-
gruppen ar alla som har katt. Alltsa
madste man forma sig for fler salj-
kanaler.

- Zooaffdrer och dagligvaru-
handel ar sjdlvskrivna kanaler for
kattpellets, sager Tone.

Komplett projekt

Darmed var det sjalvklart att foku-
sera pa forpackningen som bdrare
av bade produkt, varumdrke och
image.

Forsta bestket pa DS Smith
arrangerades av David Engvers,
sominsag att projektet skulle
krava flera olika experter:

- PackRight Centrei Vdrnamo
blev samlingspunkt for det forsta
projektmotet. Med alla kompeten-

ser samlade ringade viin de olika
problemomradena. Vart Impact
Centre i Kbpenhamn blev ocksa ett
naturligt besdksmal, dar vi kunde
ventilera alla aspekter som gdller
vid butiksforsdljning, sager David.

Feeling & function
- Vara grundldaggande krav var for-
stas rent funktionella - att ladan
skulle var latt att resa, packa, for-
sluta och atervinna. Men med nya
sdljkanaler handlade det ocksa om
utseende och image, sdger Tone.

Olika bilder och uttryck passera-
de, innan man fastnade for den
coolakissen som ska fa kattdgarna
attreageraoch handla pellets.

- Vara tryckexperter tog fram
[6sningar dar man kan kéra mindre

upplagorioffset for marknads-
introduktion och sen snabbt ga
vidare till flexo. Hela tiden med
ratt ekonomi och maximal bild-
kvalitet, sdger David.

Parallellt med den grafiska form-
givningen arbetade man ocksa
med att goraladansa latt som
mojligt att bara hem. Plasthandtag
valdes bort direkt av miljoskal.
Istdllet konstruerades ett handtag
i wellpapp, heltintegreratisjdlva
ladan.

- DS Smith har varit lyhérda for
vara onskemal, justerat snabbt
under resans gang och levererar
nu exakt den férpackning som
omstdndigheterna krdver, avslutar
Tone Johnsen.

Koncept for framgdng: En problemldsande produkt
med attraktiva sdljsignaler. Bekvdam att bdra hem och
Ooppna. Dessutom enkel att atervinna.

GCANDBIC _
KATTPELLETS )

o mmer ] Tl

SCANDBIO INSIDE

Prova
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KATTPELLETS

Kattpellets frin skogen,

Hilthart ech lukfritt.
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Bookmark bygger broar

Bdcker dar magiska. Tysta budskapsbdrare som soker sina lika tysta
mottagare. Tankar vacks, kunskap formedlIas, kanslor uppstar. Eller inte.
Succé eller flopp dr en affar mellan forfattare och lasare.

Och forlaget som gett ut boken, har det nagon roll i sammanhanget?

Generellt handlar bokférlaggande
om att taemot och bedoma
manus. Sedan redigera, producera
och marknadsfora. Inga konstighe-
ter. Men visst finns det hakar.
Vdgen mellan forlaget och ldasaren
drenavdem. Hdr behdvs det broar
som bar.

- Distribution och lansering ar
otroligt viktigt. Och ddr forsdker vi
alltid vara progressiva, kreativa
och djdrva sdger Claes Ericson,
forlagschef pd Bookmark.

Andrad riktning
Bookmark &r ett ungt férlag. Anda
har man hunnit med att radikalt
fordndrainriktning sen starten for
mindre dn tio ar sen. Claes Ericson
berdttar:

- Var grundldaggande idé var att

Oversatta svenska bdstsadljare till
engelska och ge ut dem globalt. Vi
ville ha sd manga bocker som magj-
ligt och enbart ge utdemsom
e-bocker. | dag dr affarsmodellen
den motsatta - ett fatal bocker
utgivnaisa manga olika format
som majligt.

Framgangsfaktor
Nya trender till trots dr den tryckta
boken fortfarande ett oslagbart
sattatt formedlalitterdara upple-
velser. Och “gquldet mellan parmar-
na” dr alltjdmt den sjdlvklart vikti-
gaste parametern, enligt Claes
Ericson. Som ganska litet forlag ar
det viktigt att vdlja ratt. Kvalitet
framfor kvantitet galler.

- Vildgger stor vikt vid att vara
titlar ska kannas engagerande for

oss sjdlva. Viharinte vuxit jatte-
mycket i antalet utgivningar, men
ddremotiomsdttning och antalet
medarbetare. Vigoringet halv-
hjartat, utan ldgger storaresurser
bakom varje utgivning. Och jag dar
overtygad om att vart satt att
jobbablivit var viktigaste fram-
gangsfaktor.

- Med fdrre utgivna bocker har vi
battre mojlighet att vanda pa varje
sten for att nd sd manga ldsare
som mdjligt. Betydligt viktigare dn
att haen mangd olika titlar pa
lager.

Unika och dramatiska
Bookmark dr ett av Sveriges yngsta
forlag med allmdn utgivning. Men
tillvaxten dr stark.

- Enavvaraforfattare beskrev

oss nyligen som “"pyttesma”. Och
gdrnadet, sager Claes, men vikva-
larIattin pd listan bland de tio
storstailandet. Den positionen ar
resultatet av malmedvetna sats-
ningar pa unika och dramatiska tit-
lar - bocker som dr svara att ldgga
ifran sig.

Pa Bookmarks hemsida finns
gott om exempel pavad Claes
Ericson talar om. Och dven om
hans konceptbeskrivning signale-
rar ett smalt sortiment sainser
man snart att det finns gott om
bocker for alla smaker. Smatt kon-

Bookmark kan konsten att upptrdda offentligt.
DS Smith bygger scenen - for bade disk och butiskgolv.
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troversiellanamn som Alex
Schulman och Thorsten Flinck
samsas med "Arets Deckar-
forfattare”, bocker om att sluta
snusa, konsten att stada. Och sa
vidare. Spannande, larorikt, hippt,
historiskt eller filosofiskt - gillar
man att lasa kommer man forr
eller senare i kontakt med
Bookmark.

Fleraarenor

Den moderna bokmarknaden ar
dynamisk och den som scéker bocker
har manga mojligheter.

BOOKMARK FORLAG INSIDE

Pa ICA kan man exempelvis
tillfredsstalla saval matlust som
lashunger. Och spelreglernadr
samma fér alla som samsas om
butiksytan: Stick ut och sdljsaar
dumedimatchen!

F6r DS Smith druppmaningen
vardagsmat. Bookmark formulerar
och formger. Tekniska I6sningar
och produktion levereras av
Anneli Nystrém och DS Smith,
Norrkoping.

- Deras serviceniva och resurser
passar oss perfekt, avslutar Claes
Ericson.
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SPENDRUPS

Aret var 1977. Mellandlsférbudet hade just sdnkt sitt morker dver
den fria bryggerindringen. Monopoldraken vdadrade morgonluft.
Statliga Pripps Bryggeri hade redan dver 70 procent av marknaden.

Resten skulle bli en munsbit.
Da hande det.

Med ett konkursmadssigt familjebryggeri som enda vapen tog
UIf och Jens Spendrup upp kampen.

Deras seger omtalas dan i vara dagar. Formodligen med vordnad,
bade av 6Indrdar, mikrobryggare och fria koncerner som aldrig sett
dagens ljus om monopoldraken fatt breda ut sina vingar.

Framgangssagan finns detaljerat beskri-
ven iboken Dryckesbréder (Hans
Wigstrand, Ekerlids). Dar far man veta
att Ulf och Jens Spendrup gick under
namnet "Broderna Krull”i direktions-
rummen pa Pripps.

Inte som 6knamn, utan med respekt.
Som ett sdtt att avdemonisera mot-
standaren. Man hade ndmligen insett,
attynglingarna fran Grangesberginte
bara var yrkesskickliga utan ocksa
betydligt smidigare i sina mandvrer dn
vad som var mgjligti ett stelbent stats-
foretaq.

Hjdlp av UIf Lundell
Den korta versionen av sagan dr att
Spendrups mittikrisen fick tillverk-
ningslicens pa tyska Lowenbrau.
Samtidigt lanserades boken och filmen
om Jack.
| UIf Lundells berdttelse dr Léwenbrau
den ndringskalla dar alla laskar sin gom.
En klockren produktplacering - langt
innan begreppet ens var uppfunnet.
Det tyska kvalitetsolet blev eninne-

o Goran Stangertz som
dryck som snabbt styrde upp ekonomin i huvudrollsinnehavaren

Spendrups. Med friskt kapital, bransch- Jack, bérandes pa en lada
kunskap och smart marknadsforing Léwenbrau. Videoomslag.

13
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Alkoholfri Strong
Ale med alla smaker
ibehall. Det borde
vara omdijligt -
men Mariestads
lyckas.

Bryggmdstare Louis Herbert Spendrup r
koper Grangesbergs Bryggeri 1923.
Produktionen dr hantverksmdssig och
distributionen sker med hast och vagn.
Antalet anstdllda 6kar till 15 personer.
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Valkdnda Norrlands Guld har fatt en kompisitiden -
Norrlands Ljus, tillverkad av 100 % ekologﬁkaffaror
fornybar bioenergi och helt befriad fran anlmallska
produkter.

Brutal Brewing dr det stora bryggeriets
svar pa mikrovarlden. En kreativ experiment-
verkstad somdrivs av 6lentusiaster.
Med spannande nya smaker och smatt
chockerande varumadrken.

1976 - Broderna]jens och Ulf Spendrup

tar over vid Grangesbergs Bryggeri.
Mellanoélsforbudet och statliga Pripps starka
stallning medfor att bryggeriet befinner sig
TKris.

Peter Mathias Spendrup (1747-1828)
Teolog och brannvinsbrannare.
1809 uppfinner han alkoholmdtaren och

som han erhadller Kungliga Vetenskaps-
akademiens pris for. Alkoholgraden anges
i enheten Spendrup.

Gamla anrika Grangesbergs
lever och levererar - sida vid sida
med storsdljaren Mariestads.

inleddes det kapitel som byggde
varumdrket Spendrups.

I dag enjdtteisvensk bryggeri-
naring. Fortfarande med tyngd-
punkteniGrdngesberg, ddrallten
gang borjade ar 1923 med broder-
nas farfar Lousie Herbert
Spendrup.

Efternamnet dr danskt.
Rotternaislakttradet nar tidigt

14
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danskt1700-tal och berattaren
mustig historia med starka inslag
av alkohol.

Kanda varumadrken
Samarbetet med DS Smith &r pa
intet sattjamforbar med
Spendrups langa historia, men
dnda ganska imponerande.

- Vihar utvecklats tillsammans

under Iang tid, sdger Mats Larsson
pad DS Smith. Viar hundraprocen-
tig forpackningsleverantorer och

harvuxitinienkomplex varld av
varumdrken och standigt utveck-

"Ratt grejor till ratt
lad logistik. stalle, i ratt tid och

For 6ldrickare ar Mariestads och
Norrlands Guld forstas de mest
kdanda namnen. Till detta kommer
ndrmre 50-talet marken av 6l,
lask, tonic, must och mineral-
vatten. Ar 1995 startades Spring
Wine & Spirits som vuxit tillen av

till ratt pris, ar den
korta beskrivningen
av det vi kraver.

Claes Lindstrom, Spendrups

de storre leverantorerna av
vin till Systembolaget.

Direkt fran kallan

| Grythyttan driver familjen
Spendrup fyra olika verksamheter
- Grythyttans Gastgivargard,
Maltidens hus, det anrika kaféet
Guldkringlan och Loka Brunn. Den
sistndmna, inte bara forknippad

15
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med brunnshistoria och fysiskt vdlmdende. Har finns
ocksa kdllan till det berémda mineralvattnet. Alltsa
annu ett exempel ur floran av kanda varumadrken.

Vattnet vi kdperiaffaren kommer direkt fran kallan
i Bergslagen. Men flaskan, smaken och kolsyran fylls
paiHallefors - 17 kilometer darifran. Ett faktum som
kan vdcka miljofragor, men inkdparen Claes Lindstrém
ger lugnande besked.

- Vattnet garipipline hela vdgen till Hallefors. Utan
vare sig energiforbrukning eller COz-utslapp.

s -
Loka pumpas direkt fran kallan |\ ‘ ¢
till bryggerietiHallefors., ||

Kyldisplayen Easycool fran \
DS Smith kyler och sdljer Loka
pa minimal butiksyta.

Innovativt samarbete
Claes Lindstrom dr senior strategic purchaser med
ansvar for alltinsatsmaterial inom Spendrups - exem-
pelvis flaskor, etiketter, férslutningar och férpack-
ningar. Samarbetet med DS Smith beskriver han som
ettvaltrimmat system av férpackningsldsningar,
logistik och ekonomi.

- Ratt grejor till ratt stdlle, i ratt tid och till ratt
pris, ar den korta beskrivningen av det vi kraver,
sdger Claes.

SPENDRUPS INSIDE

"Det handlar om sa
mycket mer an
langtidskontrakt pa
leveranser. Inte minst
pa logistiksidan ddr v
jobbar innovativt,
utvecklas tillsammans
och aldrig lutar oss
tillbaka."

Claes Lindstrém, Spendrups

Spendrups lageriGrangesberg och Hallefors dr
gigantiska. Saval férardrivna som robottruckar
gariskytteltrafik.

i Lasken Trocadero lanserades sommaren
[ 1953 i Malmo, men anses numera vara
Norrlands nationaldryck.

Den langa beskrivningen lamnar vi, med
tanke pa att det redan har skrivits en bok
om Spendrups. Ddaremot citerar vigdrna
avslutningsorden fran Claes Lindstrom:

- Vart samarbete arlangtgdaende och val
utvecklat. Det handlar om sa mycket mer dn
langtidskontrakt paleveranser. Inte minst
pa logistiksidan dar vi jobbar innovativt, Schweppes Premium mixers.

utvecklas tillsammans och aldrig lutar oss Upptradandetibutiken bygger pa
tillbaka kreativt samarbete med

DS SmithiNorrkdping.

17
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Cellplast lamnar scenen. Wellpapp gor entré. Med sdljande utseende och
miljovdnliga egenskaper som gynnar bade varumadrket, kunden och planeten.

KALAVAPRIIKKI ar ett finskt foretag som forddlar taket star for en forsvarlig del av anlaggningens elbe-
farsk fisk till kundanpassad ravara. Hela produktions- hov. Féretagets behallare for bioavfall stari princip
anldggningen ser ut som en framtidsvision. Lokalerna oanvanda eftersom allt rdmaterial utnyttjas till fullo.
vdrms med geotermisk energi och processvattnet - Hdrianldggningen bearbetar och féradlar vi hog-
med egenproducerad el. Over tusen solpaneler p& kvalitativa fiskprodukter. Vara viktigaste ravaror ar

#samheten med fiskforadling och styckning. 2009 koptes

KALAVAPRIIKKI INSIDE

regnbagsforell och lax, och vart geografiska ldage i den
sjotataste delen av Finland ger oss stor tillgang till lokal
sotvattensfisk. Vara lokala fiskare forser oss ocksa med
gos, abborre, sikldja, gddda och mer sallan karpfiskar, som
braxen. Den storsta delen av var forsaljning bestar av
processad fisk. Vianvander till exempel braxen for att till-
verka fiskfdrsbiffar och gddda kallroks, sager féretagets
vd Jari Korhonen.

Allt "6verskott” fran produktionen aterfors till livsmed-
elsindustrin, som djurfoder, eller till hantverksmdssig
produktion. Ett av Kalavapriikkis nyckelord ar miljéansvar,
dnda fran de allra forsta produktionsprocesserna till
transport och forsaljning.

Fran grossisthandel till fiskelycka
Kalavapriikkisdaistoria gar tillbaka till 2007, da Korhonen

.J;ﬁiaia g 6ssistft')retaget Tukkupojat och blev entre-

Nor-Han borjade beslutsamt utveckla féretaget och
impletterade gradvis den traditionella grossistverk-

Korhonens foretag av Heinon Tukku och fokus for verk-
samheten forskots allt mer mot produktion.

- Var nya produktionsanldaggning stod klar for tre ar
sedan, och 2018 dndrade vi foretagets namn
till Kalavapriikki Oy. Samtidigt lanserade vi
vart nya varumarke Kalaonni - fiskelycka -
sdger Korhonen.

V/d Jari Korhonen, Kalavapriikki

Byggt pa ansvarsfullt upptradande

| samband med de 6vriga fordandringarna ville
foretaget ocksa utoka sitt miljdansvar till forpack-
nings- och transportfragor. De traditionella poly-
styrenladorna och plastpasarna ersattes med

DS Smiths wellpapplador Tuoreboxi for farskvaror,
respektive papperspasar.

- For narvarande anvander vi lador som klarar vikterna
3-5kilo och 10 kilo, tillsammans med transportforpack-
ningar. Viville hitta det mest férnuftiga och
miljoriktiga sattet att [6sa forpackningsfra-
gan och vi beslutade oss for DS Smiths |8s-
ningar. Férpackningarna dr verkligen prak-
tiska, och vi kan montera ladorna sjalva. Alla
lador och brickor av wellpapp som vi anvander ar
FSC-certifierade, understryker Korhonen.

Jamfort med traditionella polystyren- eller EPS-

Varmrokt regnbagslax och flamstekt lax med olika
kryddningar - mango och jalapeno f6ljt av cajunkryddad...
tre av Kalavapriikkis manga lackerheter.
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lador dr de storsta fordelarna med
farskvaru-

ladorna Tuoreboxi att wellpapp ar
atervinningsbart och att ladorna
kan transporteras plana ndr de ar
tomma. EPS-lador tar lika mycket
platsienlastbil oavsett omde ar
tomma eller fulla. Darmed kan
manga fler tomma Tuoreboxi-
forpackningar transporteras sam-
tidigt, och det har direkt inverkan
pa mangden koldioxidutslapp.

Nar det galler forpackning och
transport av fiskprodukter till
kunder dar det en storutmaning att
gora det pa ett miljoriktigt satt

och samtidigt halla produkten vid
ratt temperatur.

- Det har kostat en hel del tan-
kemdda att komma fram tillen
verkligt hallbar I6sning. Finland dr
ettland med stora transportav-
stand, och det stdller harda krav
pa logistiken. Det behovs ett
robust ndatverk och en val funge-
rande kedja, fran fiskeriledet och
hela vdagen genom produktion,
férpackning och transport.

Forpackningspassion

Det dringen Overdrift att pasta
att Kalavapriikki brinner for sin
férpackning. Féretaget
bevakar standigt den
internationella utveck-
lingen pa omradet och
letar efter nya och inno-
vativa férpackningslds-
ningar som kan bidra till

att minska anvdndningen av plast.
- Vivill géravar del nar det gal-
ler miljén och vi atar oss en ban-
brytande roll med vara produk-
tionsmetoder, produkter och for-
packningar. Forpackningsfragan
har alltid ingattivara beslut om
produktformgivning. Onddigt for-
packningsmaterial ar en skam,
men ack sa vanligt. | var nuvaran-
de férpackningsteknik anvander vi
kartong och tunna plastskikt, vil-
ket 6kar produkternas hallbarhet
avsevdrt utan behov av konserve-
ringsmedel. Naturligtvis gynnar
detta konsumenten: produkterna
klarar sig perfekt, minst fram till
angivet bast fore-datum.
Sammantaget paverkar allt detta
dven konsumenternas syn pa var
produktkvalitet, sdager Korhonen.
Nar Korhonen ville férnya fére-
tagets forpackningslésningar var

Kalavpriikki - strategiskt placerad i Insjofinland.

detavgorande att hittaen
ansvarsfull partner som hade
samma syn pa saker och ting.
Valet foll pa DS Smith och foreta-
gen gick snabbtiniett msesidigt
produktutvecklingsarbete.

- Vart samarbete med DS Smith
har varit mycket flexibelt och
givande. De presenterade intres-
santa alternativ och vitog for var
del villigtitu med nya utvecklings-
mal. DS Smiths ar ett stort fore-
tag, men deras tankesadtt ar
utprdglat kundorienterat. De har
uppfyllt alla vara behov och har
bjudit pa en del extra dessutom.
Tillexempel mottes vi for att dis-
kutera ett system for dvervakning
av vara transportférpackningari
wellpapp. Problemet var att for-
packningarna forflyttas snabbt

Overtusen solpaneler pa taket star for
enstordelavanldggningens elbehov.

Flamstekt regnbagslax
for presentation pa disken

och frekvent - att halla koll pa dem
har alltid varit ett problem for oss.
Med DS Smiths idéer kunde vi
utveckla ennyl6sning, baserad pa
virtuellanummer. Nu kan vi félja
upp var vara wellpapplador befin-
ner sig, och dven terminalerna har
nyttaavinformationen, sdger
Korhonen.

Forutom wellpapplador och
papperspasar levererar DS Smith
ocksa hyllfardiga forpackningar till
Kalavapriikki.

- Displayforpackningarna dar
oerhort praktiska - de skyddar
produkterna under transport och
utgor samtidigt hyllfardiga for-
packningar. De dr kompakta och
miljoriktiga, och de tillater direkt
leverans pa pall.

| Jari Korhonens framtidsplaner

KALAVAPRIIKKI INSIDE

ingdr 6kat ansvar for de inledande
produktionsprocesserna.
Féretagets produktion kommeri
allt hogre grad att inriktas pa
regnbdgsforell, och diskussioner
har redan inletts med fiskodlare
om att vdlja wellpapplador som
kan anvdndas av bada parter.
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Finsk gin

med rag iryggen

‘Nagg js'js_a nd det tysta slattlandet i vistra Finland star en vacker
‘ jeri. Men nu har mjal kem flyttat.-Innanfor de

jade forsju ar sen, med nagra unga man i en bastu.
Miika Lipidinen, nuvarande vd och kdand whisky-
entusiast, tog med sig en flaska ragwhisky till
bastusessionen. Alla smakade och blev omedel-
bart entusiastiska. [dén att etablera ett eget
destilleri foddes omedelbart - och bestod dven
morgonen darpa.

- Rag ar en del av den finska folksjalen, och
eftersom vifinlandare anvdnder det i sa manga

| o

hur man gor whlsky Eni gruppen.Mrko Heinila, v
uppvuxen pa en gard och hade en svag aning om
hur mycket ett ton rag kunde kosta. | hans van-
krets fanns biologen Kalle Valkonen, som visste
ett och annat om destillering och som dven hade
bryggtol.

Resten dr historia

Med den konstellationen, och med dkta kadrlek och
passion for ragwhisky, grundades Kyré Distillery
Company 2012. Grundarna reste runt for att Iara
sig mer inom whiskytillverkning. Pa bara ettar

fick foretaget sin forsta testlicens for destillering.

- Vart primdra mal var att skapa en whisky som
skulle mogna pa trdfat i minst tre ar. Den langa
produktionscykeln innebar att vi attvi var tv
att funqer__ over potentleHa mkomstkallo u
véantetiden. Vart gin &r det ke ul

. dessﬂiskussm er

Napue Gin - eller Kyro Gln som\

det - hade fotts. 2015 fick det en utmarkelse som
vdrldens basta gin for en Gin och Tonic-dryck.
Gin-experter och entusiaster runt omivdrlden

var férvanade 6ver den unika Napue-smaken,
som fangar in den rika aromen och nyansernai
dqg fmska somma

i _--'k defrﬁbaklucﬁh

h n vd Detvarhan somkbrde ut varavarolrtﬂl

taag'a er, fImarKUJala, . Y YA
o] ég nenatfprOduceraZBOOO

kor fe](3 Men atfmnna International Wine and

i Sp|r|ts Compgetition dndrade allt. Nar var,vd fick

vq$ Yadssom hade hént ringde han omedelbart
Kalle, ~en av de tva som arbetade med den faktis-
ka des¢|I1er|ngen pa den tiden.

“lag.haringen amn‘g om'vad den har vinsten®

-n
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Head destiller Kalle Valkonen inspekterar destillationspannan.

kommer att betyda, men se till att fylla alla tankar vi
har med gin”, beordrade Lipidinen. Produktionen dkade
snabbt och det gdllde att fort engagera mer folki
destilleriet. Det aret producerades ndstan 100 000
flaskor gin. Media slog upp vinsten stort och de ater-
stdende flaskorna forsvann snabbt.

Kyro Distillery trefaldigade sin férsdljning 2016 och
noterade cirka 320 000 salda flaskor. Med utmarkelsen
for ginet hamnade whiskyproduktioneniviss mani
skuggan, vilket fortfarande syns pa produktionsvolym
och forsdljning.

- Ndr vi borjade destillera gin och whisky i separata
lokaler 2016 kunde vi dntligen satsa pa whisky med full
kraft. Vislappte sma serier whisky 2017 och 2018 - i

De fem grundarna (6verst fran vdnster): Miko Heinila,
Miika Lipidinen (CEQ), Jouni Ritola, Mikko Koskinen och
Kalle Valkonen.

storleksordningen nagra hundra flaskor. Vi bygger for
ndrvarande en ny whiskydestilleribyggnad pa samma
plats och planen dr att 6ka whiskyproduktionen kraf-
tigt, sdger Kujala.

Hallbar utveckling dnda fran grunden

Hallbar utveckling har varit en grundsten hos Kyro
Distillery fran dag ett. Karnani produktionen, rag, kom-
mer fran lokala odlare och en del av de vilda 6rter som
anvandsiprodukterna skdrdasiden narmaste omgiv-
ningen av foretagets egna medarbetare. Produkternas
koldioxidavtryck évervakas med allt stGrre precision
och produktioneniden kommande destilleribyggnaden
kommer att drivas med biogas istdllet for eldningsolja.

HSHYRG

KYRO
DISTILLERY
COMPANY

FIRLAND

= i' 1M BYE WE TRUET
3+ ol )

Dessutom kommer vatten fran den narliggande floden
Kyronjoki att utnyttjasikylningsprocessen.

- Vigorettriktigt bra jobb med alla biprodukter fran
verksamheten. Till exempel anvdnder viragresterna
fran destilleringen som foder till nétkreatur. Faktum ar
att det totalt settinte blir ndgot spill i vara processer,
sdger Kujala.

Hallbarhetsaspekter stariframsta rummet ocksa nar
det gdller val av forpackningsmaterial. Ett av foreta-
getsviktigaste mal dr att minimera mangden plast. Ett
annat dratt optimera férpackningsstorlekarna.

- Vistrdvar medvetet efter att arbeta med sa sma
och kompakta forpackningar som mdijligt. Dels tycker vi
attdet dronddigt att skeppa en massa luft dver hela
varlden, dels har vi det ganska trangtivart gamla meje-
ri, forklarar Kujala.

Kyro Distillery har valt att samarbeta med DS Smith
forattlosasitt forpackningsbehov. Féretagen har till-
sammans stravat efter att konstruera sa miljoriktiga
transportforpackningar som mdéjligt. | dag forflyttas
flaskorna med Napue/Kyrd Gin, Kyrd Dairy Cream och

KYRO DISTILLERY INSIDE

och varumadrke.

RO R

Konsekvent och unikt. Med starkt resultat. | bade prodiukter

Kyro Dark Gin 6ver hela varldenilador fran DS Smith.
- loch med detta samarbete har vi ersatt B-flute-

forpackningar med DS Smiths R-flute-lador som tar

mindre utrymme men har oférdndrad styvhet. Den
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450 000 flaskor gin - varav hdlften pa export. Till ndstan 30 Idnder.

skrdaddarsydda flaskladan med separa- "\/i hé”erjUSt nu
torer var tekniskt komplicerad att kon- .

struera, men slutresultatet ar mycket pPd att utforma
funktionellt och den hdga kvaliteten dar

lttattse. enriktigt elegant
Med sina nya lokaler for whiskyde- OCh Uﬂik ’[ranSport—

stillering planerar Kyro Distillery att

vdxa explosionsartat och trefaldiga ﬂjrpackning ]CO[’
sina produktionsvolymer. Den aktuella , o
fragan handlar om att transportera Wh|5ky, och var

ndstan en miljon whiskyflaskor dver ' '
hela varlden sa effektivt som mojligt gin ka rtong |
och med ett minimalt koldioxidavtryck. R-flute blir en
- Vihallerjust nu pa attutformaen . 5
riktigt elegant och unik transportfor- utmarkt Utg dngs-
packning for whisky, och var ginkartong "
i R-flute blir en utmarkt utgangspunkt, pUﬂkJ[.
avslutar Kujala. Jani Kujala, produktionschef,
Kyro Distillery
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Forsta, andra, tredje...
Grattis, du vann!

Tanker man efter sa dr det ju helt bakvant.

Du vill kdpa en grej, men plotsligt stiger priset. Du maste ta ett djupare
tag i planboken. Sen upprepas situationen, och vill du vara med sa maste
du hanga pa. Men har du tur kan du fa okej till slut - och far lov att kdpa.

Du blir jatteglad och det kanns som du vunnit!

Det handlar forstas om auktion. Ett trevligt dvenomdet gick lite trogt de forsta aren.

drama ddr manistdllet fér att pruta, glatt finner - Det tog lite tid for auktionshusen att tanda

sigidet omvdnda. Forr utspelades det pa auk- pavaridé, sager Peder Slettengren som ar en av

tionskammare och gardar. Numera rdcker det huvudmdnnen bakom Auctionet.

med internetuppkoppling for att varamed i - Men utvecklingen talade for oss. Auktion ar

dramatiken. jusom gjort for natet. Och med var I6sning slip-
Armanintresserad av ndtauktioner sd ar per manifran alla praktiska problem som vantar

AUCTIONET sdkert ett vdlbekant namn. Sen runt hornet.

starten 2011 har féretaget gatt stadigt uppat,
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Datorn haller i klubban
Auktionshusen dr en trygg service-
funktion for den somvill sdlja
saker. Dar finns all kompetens for
attvdrdera och hanterainldmnat
gods. Men for auktioner pa natet
krdvs helt andra resurser dn den
traditionella auktionsforrattaren
med sin klubba. | dag handlar det
om datorsystem och vdlutbildade
programmerare som kan hantera
alla parametrar kring sjdlva auk-
tionsférloppet - inklusive moder-
na funktioner for betalning och
bokfdring.

Renatomteverkstan: spansk klocka till Laxa,
spegel till Tyskland, nackstéd till Ostersund...
alltiforpackningsmaterial fran DS Smith.

- Allt sant finns inbyggtivart
system, sdger Peder. Och vi
erbjuder mer ansa.

Anpassad logistik
Auctionet dr alltsd en service-
funktion at auktionshusen.
Uppgiften dratt tahand om den
kdpande kunden. Inte bara genom
att hantera auktioner. Man erbjud-
erocksa ett transportsystem som
gor det bekvamt och sdkert att fa
hem sina auktionsfynd.

- Ndr sista budet drlagt kan man
bestalla hemtransport direkt pa

var sida. Vi hamtar det sdlda god-
set pa auktionshusen och skickar
sen varje foremal fran var pack-
centrali Malmaé. Vill man hamta
sjalv sa erbjuder vi transport till
det auktionshus som ligger nar-
mast kunden.

- Inget gods dr det andra likt.
Och vara kunder finns dver hela
varlden sa vi ar rustade foralla
typerav transporter. De auktions-
hus vijobbar med i Tyskland,
Spanien och England far sitt pack-
material fran var central.

"Inget gods dr det
andra likt. Och vara
kunder finns over
hela varlden sa vi dr
rustade for alla typer
av transporter .

Peder Slettengren, Auctionet

Forpackningar av allaslag
Magnus Paulsson pa DS Smith har
varit leverantor till Auctionet
sedan starten, vilket han beskri-
ver som en bade rolig och annor-
lundaresa.

- Vanligtvis vet man exakt vad

Rolex dr alltid klass. Och heter den
Daytona och har agts av Paul Newman sa
stiger prisraketenrejdlt - 17, 8 milj dollar
blev auktionspriset 2017.

Liknande modell saldes for 322 125 kr pa
Auctionet, for Goteborgs auktionsverk.

kunden ska packa och kan utforma
skraddarsydda I6sningar. Har har
man egentligen ingen aning. Ena
stunden en 6mtalig vas, nasta
stund en tungjdrngryta. Grund-
kraven, attinpackningen gar
snabbt och att produkten kommer
fram tryggt, ar desamma som all-
tid.

Ndar Magnus berdttarom alla
moten kring basta sattet att grep-
pa hela detta forpackningskom-
plex, forstar man att det tar upp
en hel del av hans tankeverksam-
het. Och att han med tiden blivit
expert pa alla delar av produkt-
programmet inom DS Smith.

- Vihar testat det mesta. Och
haft manga roliga moten dar idé-
erna haglat tdatt.

Gjort for fleraronder

Att ndtauktioner blivit succé har
forstas manga orsaker. Forutom
det trivsamma dramat kring varje

AUCTIONET INSIDE

affar far man en bekvam och mil-
josmart mojlighet att deltaiauk-

tioner I3angt hemifran. Och tanker
man vidare i miljoperspektivet sa

drauktionsgods en form av ater-
bruk som spararin mangder av

kravande produktion. Dessutom
handlar det ofta om kvalitetspro-
dukterinaturliga material som
keramik, trd, metall och textil.
Plast och laminerade spanplattor
l[amnar oftast anvdndarkedjan
redan efter férstaronden medan
auktionsgods gar mangavarvi
den cirkuldra ekonomin.
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Stil och smak
hela vagen hem

Madrkeskldader pa ndtet? Kan lata som en omdjlig kombination. | synnerhet om

man vant sig vid tunga entrédorrar och mjuka mattor.

CARE of CARL bevisar motsatsen.
Att mdrkesklader for mdn dr nagot man absolut bor erbjuda via bildskarm
och musklick. Tricket dr att gora ratt. Hela vagen.

CAREOoFCARL

Det som talar for e-handel ar for-
stas valkanda varumarken, starkt
férknippade med kvalitet. Att kun-
dendr trygg med det han handlar.
Och kanner ett fortroende som
kan leda till en langsiktig relation.
Produkterna hos Care of Carl ar
- fran A till Z - prestigemarken
som skapar lustfyllda vibbar hos
stilmedvetna herrar.

Historiskt ratt

Care of Carl uppstodiBoras. Ett
historiskt Mecka for svensk textil.
Har fanns tva unga man - bada
med mellannamnet Carl - som
upplevde att derasintresse for
klader inte kunde tillfredsstallas

pa ndtet. Att stil och kvalitet vista-
desiheltandrarum. Svara attna
for den sominte bodde i storstan.
Safdddes affarsidén. Och mark-
naden svarade snabbt. Efter ett
par ar var personalstyrkan for-
dubblad och flytten gick till huset
dar Algots Kldder en gang hade
sin storhetstid.

Trygghet och omtanke
Kanske har den gamla sloganen
"Algots kladerialla vader” klingat
ut. Men den goda kanslan av "nan
som bryrsig” kanns ndrvarande
dvenie-handelsbutiken.

Man strosar lugnt omkring, utan
vakande expeditdgon, och bekan-

tar sigmed sortimentet. Kan stan-
na upp och fordjupasiginat
intressant. Fyllasin varukorg och
ga vidare till kassan. | trygg vet-
skap om att sant sominte passar
l[att kan bytas ut.

Langsiktighet

Kladshopping pa natet kan nog
ibland handla om att géra billiga
fynd - men det ar knappast nagot
man ska férvdnta sig hos Care of
Carl, som dr uttryckligen restrik-
tivamed reor. Vad det istdllet
handlar om ar ett langsiktigt for-
hallande dar kunden far annat att
se fram emot dn tillfallig kampanj-
hets. Trendbevakning och forviss-

ning om att det kurerade urvalet alltid
ar tillgangligt; ar det langsiktiga I6ftet.

Dessutom finns Carl Magazine - ett
levande forum for allt som ror herr-
klader och livsstil. Intressant lasning,
snygga bilder och personliga krénikor.
Allt sam far kunden att kanna tillhorig-
het i modevadrlden.

Detavgorande motet
Densvaga punkteniall e-handel
handlar om transformering. Nar drém-
mar och visioner blir verklighet.
Vantan farinte bli for Iang. Och nar
paketet anlander ska férvantningar
uppfyllas.

Care of Carl har tankt pa det.

Vilket marks, inte minst av alla posi-
tivaomdomen i forum som Trustpilot.

Den snabba leveransen bidrar starkt
till det fem-stjarnigabetyget. Givetvis
tillsammans med positiva ord om kvali-
tet, passform och snabb hantering av
eventuella returer.

Forpackatspm forvantat
Ettsobert blatt paket med fore-
tagslogga i vitt. Svarare nsa behover
det inte vara. Samma signal fran alla
forpackningsstorlekar - sjalvklart
skraddarsydda for produkteriolika
format.

- Samarbetet medCare of Carl ar
stimulerande, sd@er Anders Bergstrom
pd DS Smith i Geteborg. En kund som

svaxer starkt genom bra produkter och

god kundvard kanns som ett slaktskap
till hur vi sjalva vill upplevas.

CARE OF CARL INSIDE
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Digitalt finns Carl Magazine.Tva
ganger om aret utkommer ocksa
det tryckta lojalitets-

baserade kundmagasinet
The Edition.




INSIDE ETAC

Narkontakt med
andra varldar

Hjdlpmedel for rorelsehindrade dr en fraga om teknik.

Pa anvdndarens villkor. Konstruktorer och designers som
forstar det tar inga genvdgar. De gar pa djupet och lar sig

andra verkligheter an den man sjdlv lever .

Pa ETAC Supply Center i Anderstorp finns en

konstruktions-avdelning dar alla sitter

i rullstol. Trots att det bara ar

en avdem som behdover.

"\Var mission gar ut pd att alla mdnniskor
ska ha mdjlighet att skapa en tillvaro pa sina
egna villkor, oavsett fysiska forutsattningar.

Det dr en h6g malsdttning som kraver
verklig inblick i de problem man ska losa.”

Bo Lindqvist ar utvecklingschef pa
Etaci Anderstorp, koncernens
center forrullstolsproduktion. Bo
dr den ende pd avdelningen som
sitterirullstol av fysiska skal, till
foljd av en traktorolyckaiungdo-
men.

-Jagkominifdretagetibdrjan
av 80-talet med huvudet fullt av
rullstolsidéer. Pa den vdgen ar det.
I dag dr vi sex personer pa avdel-
ningen. Och alla har sin egen rull-
stol.

Men det drinte av sympati med
teamledaren som hela avdelning-
en gar pa hjul. Istdllet handlar det

Bo Lindqgvist, Etac

om produktkunskap och kundfor-
stdelse. Tvad saker som gjort hela
koncernen framgangsrik.

- Var mission gar ut pa attalla
manniskor ska ha méjlighet att
skapa en tillvaro pa sina egna vill-
kor, oavsett fysiska forutsatt-

ningar. Det dr en hog malsattning
som kraver verklig inblick i de pro-
blem man ska I8sa.

Sjdlvforsorjande

Nar Bo beskriver sin avdelning far
man kdnslan av att “ndarhet” ar ett
nyckelord. Inte bara till produkten
och anvandarna utan ocksa mellan

ETAC INSIDE

medarbetarnaiteamet.

- Visitter pa armlangds avstand
med personliga kompetenser for
alladelarav rullstolen. Ochviar
sjalvforsérjande med bade idéer
och teknik for prototyptillverk-
ning, test och lineproduktion. Alla

i
delar av vart framgangskoncept dar
ndrvarandei alla projekt.
Gensvaret fran marknaden ar
tydligt. Etacdrett starkt namnii
bdde Sverige och 6vriga Norden.
Kvalitet, funktion och design dr
utmdrkande for hela sortimentet.
Flera av produkterna har vunnit
svenskaochinternationella
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designpriser som Red Dot och
Utmadrkt Svensk Form.

Som en bil
| Anderstorp tillverkas ca 30.000
stolar varje ar. Precis som i bil-
branschen har man ett sortiment
av modeller for olika anvandare.
Och kommunikationen mot mark-
naden ar ocksa starkt beslaktad
med hur bilféretagen uttrycker
sig.

Sa harkandet se ut:

"...Cross 5 svararsnabbtistart
och svdngar. Bade ryggstod och
sits drinstdllbaraihojd, vinkel och
form. Dettaikombination med
fotstdd som kan stdllasini hdjd,
djup och vinkel, skapar en stabili-
tetsomar...” osv.

Produktionsuppldgget pamin-
ner ocksa om fordonsindustrin -
en monteringslinje dar
stolarna vaxer fram och
rullarav bandet heltklara
foranvdndning.

Globala

BoLindqvist har ett hjarta
som brinner for rullstols-
produktion, detinser man
snabbt. Och entittihistorie-

skrivningen tyder pd att det
kanske dr tack vare honom som
fabriken fatt sin nuvarande form -
och numeraingarien varldskon-
cern. Fran bérjan tillhérde man
RFSU som pa 70-talet borjade
satsa pa medicinska hjdlpmedel.
Nuvarande dgare dr Etac, en glo-
bal koncern somisin turdgsav
Nordstjernan.

Men Bo Lindqvist och hans hjul-
forsedda avdelning dar genuint
smalandsk.

Fortroende

Samarbetet med DS Smith har

pagattimanga ar. Och Christoffer

Ekdahli Varnamo drarsiginte for

att beskriva det som "fantastiskt”.
- Vijobbarienandaav samfor-

stand, sdger Christoffer. Och en

del projekt gar helt pd egna ben.
Eller rullar pa egna hjul, kanske
man ska sdga i det har fallet - ndr
konstruktdrer pa Etac tar direkt-
kontakt med vara férpacknings-
designers.

- Man konstruerar och testar
tillsammans, utan administrativa
krumbukter.

- Det handlar om fortroende
fran tva hall. Vikanner oss del-
aktigaiprojekten och vetatt man
litar pd var formaga.

till osynlig skruv

"Att har ingen kommit pa det har tidigare!”

Den meningen brukar signalera en sjalvklar [6sning pa
ett gammalt, valkant problem. Som nar skruvdragare
och skruv borjade ersatta hammare och spik.

HECO i Hillerstorp var med det nar det begav sig, att
befria snickare fran krokta spikar och bldaa tumnaglar.
Och har kommer ndsta innovation.

Fran bla tumnagel

HECO INSIDE
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Man placerar den pa bradan och
sdtter skruveniettav halen. Sen
skruvar man, och vips, bradan sit-
ter fast men skruven dr borta. Helt
osynlig uppifran, eftersom den
skruvats snett nedatikantenav
brddan. Ndr jobbet dr klart har man
en altan utan en enda synlig skruv.
Den har uppfinningen borde
tagit varje hemmasnickare med
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storm direkt. Men trots sin sjalv-
klara genialitet drojde det ett tag
innan produkten landade.

- Forsta dret salde vibararunt
1500. Men ett par ar senare var vi
uppe i 8000, sager Peter Winsth
och papekar samtidigt hur viktigt
det dr att traffa ratt manniskor
med ratt budskap vid ratt tillfdlle.

Sdljsuccé
Peter Winsth ar sdljchef pa Heco.
Han berdttar att en stor del av
skruvférsdljningen dr sdasongsbe-
tonad, i synnerhet ndr det gdller
konsumentmarknaden, som star
for ca hdlften avomsdttningen.

- Trallskruv for altanbyggen har
sin storhetstid fran pask fram till
semestern. Da gdller det att haka

pa med ratt sortiment och bra
sdljhjalpmedel.

Som exempel berdttar Peter om
en kampanjibutikskedjan Jem&Fix
ddr man fick en central plats i buti-
kerna med flera pallplatser. Till-
sammans med DS Smith skapades
ett sdljtorg med fyra produkt-
grupper. Hela enheten packades
pa Heco och kunde sen koras
direkt ut pa golvet av personali
butiken.

- Detvarenjdttesnygg enhet
som gjorde stor succe. Allt salde
slut, i allade 55 butiker som var
med i kampanjen.

Spiken till historien
Heco firar 30-arsjubileumi ar. Med
tre decennieribagaget har man

varit med om en dynamisk utveck-
ling som forandrat bade markna-
den och foretaget. De senaste 15
dren har omsattningen dkat sta-
digt fran 50 till 180 miljoner.
Bakom framgangarna finns en ung
och hungrig organisation med
blick for vad kunderna krdver.
Sortimentet tacker saval proffs
som hemmasnickare - alla som
behodver skruv fér trd, gips och
plat.

Och behoven vaxlar. | vissa fall
revolutionsartat, som nar hamma-
re och spik férpassades till histori-
en.

- For 20 ar sen stod spiken for
70 procent.ldag drdet max 10,
sdger Peter.

Superladan

Spikens forsvinnande dr det val
knappast nagon som sorjer.
Ddremot kan det sdkert finnas de
som saknar den trevliga spikladani
wellpapp - rejdlt tilltagen och latt
attbdra. Betydligt battre dn skruv-
ladoriplast, dér gangjarnen gar
sonder och barhandtagen ramlar
av.

Till alla som instammer i klago-
malet kommer Heco med ett glad-
jande besked:

- Vikallar den “superladan”. En
wellpappldda som funkar precis
som den legendariska spikladan.
Men 2-, 3, 4 och 5-tumsspik dr
ersattav 80, 90,100 och 120 mm
skruv. Smidigt, miljovanligt och
mycket omtyckt av kunderna.

Alltiwell

Plastaskar dr en férpackningslds-
ning som Heco dar helt pa vag att
dverge. Som innovativa leveranto-
rer med sinne for moderna trender
dr miljpargumenten sjdlvklara,
enligt Peter Winsth:

- Wellpapp kdnns betydligt trevli-
gare och dr alltsa det som gdller for
allavaraforpackningari framtiden.
Sjdlvklart med var profilfdarg som
skapar sdljande signaleri hyllorna.

HECO INSIDE

"Vikallar den “superladan”. En wellpapplada
som funkar precis som den legendariska
spikladan. Smidigt, miljovanligt och mycket
omtyckt av kunderna."

Peter Winsth, Heco

- Displayer i samma material dr
forstas extra trevligt for bade oss
och kunderna. Lattattsdttauppi
butikerna. Och latt att dtervinna
ndr kampanjen ar over.
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Med alla

Kabelfaste som gor det
latt att hitta anden

Skyddar kabeln

Enkel att bara

-0orpackningstank

—
11

Aterforslutningsbar

Enkel att stapla
och forvara

Tydlig markning

En anonym produkt - till utseendet forvillande lik allt annat pa marknaden.

Men med inre kvaliteter som ger en sdrstallning. Hur kommunicerar man sant?
NEXANS vet - och berdttar en historia som borde intressera alla som

forpackar produkter for B2B.

NEXANS dr ett franskt koncern-
foretag som tillverkar kablar. Den
svenska verksamheten, Nexans
Sweden AB, finns med huvudkon-
tor och fabrik i Grimsas. Deras pro-
dukter tacker storre delen av det
komplexa nervsystem for energi
ochITivart modernasamhalle. Och
man nojer siginte med attvaraen
leverantor i mangden, dar allt ar
mer eller mindre likvardigt.

- Forcirka tio ar sen togs ett stra-
tegiskt beslut ddr visa att vi skulle

bli ett premiumvarumadrke, ledande
pa produktutveckling pa den
svenska marknaden, berattar
Mattias Jacobsson, pa marknadi
Sverige.

Endel av produkten

Foratt bli premiumvarumarke i en
bransch av professionella installa-
torer gdller det attsdttasigini
deras arbetssituation. Forsta kra-
ven, se problemen och hittalds-
ningarna. Och slutligen, kommuni-

cerafordelarnasaatt produkten
blir den man valjer.

- Med unika innovationer, som
mycket [attskalad kabel, fick vi
snabbt en séarstallning pa markna-
den. Och for att kommunicera det
anvander vi - for en enklare vardag
- som ocksa syns pa vara nya for-
packningar.

- Attlevereramerdnbaraenbra
produkt for att bygga ett premium-
varumadrke var sjdlvklart.

Ndsta steg handlade om sjdlva

forpackningen. Fran packningi
fabriken fram till slutanvandaren
av produkten.

- Visag férpackningen som ett
mervdrde till produkten och inves-
teradeiteknik somintegrerar
packningen i var produktion.
Samtidigt jobbade vi fram en unik
férpackningslosning med specifika
funktioner som ger direkta forde-
lar for vara anvdndare.

Plasten var problemet

I manga ar har kabelringar levere-
ratsinplastade. Och ser man pa det
med moderna dgon sa dr detta
egentligen en ganska dalig I6sning.
Plasten har mest fungerat som ett
smutsskydd vid transporten. Sen
bérjar problemen.

Mattias Jacobsson beradttar:

- Plastade ringar ar svara for
installatorerna att staplaisina
bilar. Fér att bdra den maste man
g6rahaliplasten som sedan sprick-
er och gar sonder. Etiketten som
anger kabeltyp blir snabbt svar att
l[dsa av, omdeninte lossnar helt.
Atthittadndenienanvdndringar
ganska svart. Och mot slutet blir
kabeln smutsig ochivarsta fall
oanvandbar och far sldngas.

Ladan l6ser allt
Kravlistan for den nya férpackning-
en vaxte fram med kunskap om
anvandarnas verklighet. Fokus-
grupper av professionellainstallato-
rer kom med tips och testade idéer.
- Den férsta ldsningen gjordes
med en annan leverantdr vi samar-
betat med, berdttar Mattias.
Tillsammans med DS Smith har vi
sen utvecklat |8sningar och finsli-
pat detaljerna pa ett satt somidag
ger oss den optimala lésningen.
Nexans nya forpackning dren
Idda som anpassatsi varje detalj
forattgoraettbrajobb. Latt att
bade stapla och forvara. Ger bra

"Visag forpackningen
som ett mervarde till
produkten och
investerade i teknik
som integrerar
packningen i vdr
produktion

Mattias Jacobsson, Nexans

skydd mot smuts. Mdrkningen dr
tydlig ochintegreradiforpack-
ningen. Oppningen kan aterfor-
slutas och har dven ett faste for
kabelanden.

Dessutom dr den snygg och farg-
stark - trots sin anonyma vag fran
producent till grossist. Och trots
att kdpbesluten pa en proffsmark-
nad fattas pa andra grunderanen
stimulerande férpackningsimage.

- Visst, sa tankte man forr, sdger
Mattias. | dag vet vibattre. Alla
paverkas vi av samma signaler,
oavsett om vihandlar som proffs
eller som vanliga konsumenter.
Varumdrken bygger relationer och
paverkar alltid vara beslut. Kablar

NEXANS INSIDE

dringetundantag. Vart mal ar att
skapa produktférdelar och kommu-
nicera dem tillinstallatorer pa ett
satt som gor att det bliross man
vdljer.

Okad férséljning

Nexans tillhor topp tre bland kabel-
leverantoreriSverige. Varumdrkes-
undersokningar ger hégsta betyg
nar det gdllerigenkdnning och posi-
tiv upplevelse. Vilket ocksa avspeg-
larsigiforsaljningen.

- Viupplevs som marknads-
ledare. Och vet med sdkerhet att
vart sdtt att forpacka har stor del
i den upplevelsen, sammanfattar
Mattias Jacobsson.

Nexans har tillverkat kabel i Grimsas sedan
1948. Idaq tillverkas dver tusen olika kablar,
totalt ca 37 000 ton kabel varje ar.
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Pa nya nivaer

| gamla tider kallade vi det "férpackningsrevision”. | dag ar “appgradering”
ett battre begrepp.

UPGRADE SOLUTIONS ar vart bidrag till battre férpackningar.

En uppgradering med DS Smith innehaller allt. Sjalvklarheter som plast-

bantning och miljomassig hallbarhet behdver inte podngteras. Gor man ratt

hela vdgen sa minskar miljébelastningen automatiskt. Samtidigt som man
forbattrar bade ekonomi, funktion, distribution och marknadsféring.

Forpackning i nya roller

Stabil wellpapp kanns absolut trevligare an plast. Dessutom far man en tryckbar yta. Saval pa
utsidan som insidan. Perfekt for varumdrke och produktinfo. Och varférinte, tips om hantering
och tillagning - kanske med ett lackert recept formedlat av Iamplig kandiskock.

Sa till funktionen. Ladan dar givetvis ldtt att separera. Och gar sen sjdlvklart sin egen vag i
atervinningen - med 85 procent mindre plast dn ett plasttrag.

Konventionell forpackning: Upgrade solution:
tragav polypropylene Plastic reduction up to 85 %
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Potatis pa ratt satt

Potatis ska férvaras svalt och mérkt. Det vet alla som kan
nagot om ravaruhantering. Sa bort med genomskinliga
plastpasar och in med en morklagd lada av wellpapp. Med
frikostiga utrymmen for upplysande och sdljande tryck.

Efter forsta 6ppningen ldggs ladan i kylen, daringet ljus
kommer at. Och dar stannar den tills sista potatisen dri
grytan. Sendirekt till atervinning.

Helt naturligt

En shoppingrundai tradgardsbutiken slutar
ofta med plastavfall i form av skrymmande
brickor och krukor. Men nu finns I6sningar for
den somvill erbjuda naturndra alternativ.

Brickan fran DS Smith - som ocksa kan fas som
helt tatt trag - blev det perfekta komplementet
till krukor i fiberpapp.

Stabilt och transportvanligt. Sjdlvklart tryck-
bart. Snabbt forvandlat till plana ark som tar
minimal plats infor resan till atervinnings-
stationen.

Full rulle -
for funktion och miljo

Wellpapp ar mer dn fyrkantiga lador. En brainstorm
utanfor boxen slutade med smarta l6sningar fér kablar.
Latta attlagra pa minimalt utrymme. Snabbt riggade for
distribution och anvdndning. Och med perfekt funktion
tills hela kabeln ar férbrukad. Sen volymbantning och
atervinning.
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