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Valj en
evighetsmaskin

Forpackningars hallbarhet ar pa tapetenigen.

EU-kommisionen har foreslagit en ny férordning gdllande férpackningar
och forpackningsavfall (PPWR). Och var branschorganisation Grafiska
foretagen dr bekymrad.

Forordningen forordar dteranvandning. Det kan Iata bra men riskerar att
missgynna atervinning, bromsa dvergangen till en cirkuldr ekonomi och i
varsta fall 6ka anvdandningen av onddiga forpackningar baserade pa fossil
ravara - rejalt.

Viskainte dtervinna gamlaidéer. Vi ska dtervinna sunda material och
undvika onddigt avfall.

Positivt dr att det fortfarande dr lika enkelt att vdlja ratt.

Vadlj wellpapp sa far du inte bara en stilfull behallare till din produkt,
du far en férpackning som dr ny och frasch, stark och latt och byggd for
hogt stallda krav pa inpackning och hantering.

Varje fiber ar dessutom kommen ur jord. Och kan dtervinnas upp till sju
ganger innan den ater blir till jord. Och snurrar vidare i evigheters evighet.

I det hdar numret finns flera goda exempel pa férpackningar som placerar
vara kunders varor pa ratt plats i bade omlopp och kretslopp. Kanske far
du nagon idé till hur du kan bli mer cirkular med wellpapp?

HGr av dig sa forklarar vi.
Om och omigen.

Thorbjdrn Sagerstrém

Managing Director Nordic Countries



Pa Faringso
ar Al kung



| SVEGROs majestatiska vaxthus pa Faringso, gror ekologiska sallater
och orter i tiotusentals sma krukor. De plockas, packas och levereras till
butiker i hela landet - precispa dagen ndr de dar som badst.

En sadan bedrift kraver bade karlek till det goda, och en forkarlek
for innovationer. Basilikan far alltid saga-sitt, men det ar Al som styr.

Svegro sag dagens ljus 1960 nar Ingegerd och Thore
Norman bestamde sig for att satsa pa grossistforsalj-
ning av gronsaker. Sa smaningom tog de bada entre-
prendrerna over Ingegerds fordldrahem, pa klassisk
odlingsmark pa Faringso utanfor Stockholm. Dar satte
de sina férsta egna fron till bland annat dill och gras-
|6k och de hade dven rabarberodlingar.

Verksamheten expanderade och 1983 byggde
paretsitt forsta vaxthus med en vision om att sdlja
svensk sallat aret runt.

- Ingegerd och Thore var pionjarer som redan fran
bdrjan hade bade karlek till grédorna och ndsa fér nya

idéer, sdger Kristin Orrestig, vd pa Svegro. Det har vi
burit med oss, och dnidag ar det var styrka att kombi-
nera odlarglddje med ett starkt affars-, Ionsamhets-
och utvecklingsfokus, hela vagen fran fro till forpack-
ningar.

Storst pa sallat och orter

Idag dr Svegro Sveriges storsta vaxthusodlare med
55000 inglasade kvadratmeter och cirka 70 anstadllda,
beroende pa sasong. Foretaget levererar sallater och
orter till hela Sverige, bade under eget varumadrke och
at de storakedjorna.



INSIDE SVEGRO

Klimat- och hallbarhetsarbetet ar
djupt rotativerksamheten och
dnda sedan starten har Svegro
arbetat fér att hushalla med
resurser som vatten, enerqi,
insatsvaror och forpackningar.

- Fdringso ger oss fina foérut-
sdttningar for cirkuldr bevattning,
direkt fran Malaren, och samtidigt
bra mojligheter till effektiva

transporter, sdger Kristin Orrestig.

Vihar ocksa ett naringsfléde som

minimerar utslapp och till 2025
siktar vipd att na fossilfria inrikes-
transporter.

Fran fro till butik pa 8 veckor

De noga utvalda fréerna borjar sin
resa i krukor med odlingssubstrat.
Den forsta veckan tillbringasi gro-
ningskammaren, och ddrefter
flyttas krukorna till barnkamma-
ren dar frénafarslarot ordentligt.
Efter ytterligare tva veckor ar

Fdringso dr Sveriges ndst storsta
insjo-0, belagen i Mdlaren med
bland annat Ekeron och Lovon som
ndra grannar. Omradet blev tidigt
plats for kungliga agor, hdr finns
Drottningholms slott pa Lovon och
Svartsjd slott pa Féringso. Oarna &r
kanda for sitt kulturlandskap, som
i alla tider forsett Stockholmarna
med farska grénsaker.

plantornaredo att placeras uti
vaxthusets odlingsbanor dar de
far vdxa sig stora, starka och
smakrika.

- Det tar cirka atta veckor fran
sadd till skord, och varorna skor-
das samma dag som de ska skick-
as. Vikaninte lagerhalla, och vi
kaninte heller paverka tillvaxt-
takten pavara grédor. Darfor ar vi
beroende av bra prognoser och
minutios planering, oftaindra
samarbete med vara kunder. Vi
far order vid lunch och pa efter-
middagen ska allt sta packat pad
bryggan for vidare transport ut i
landet. Vi maste ocksad ta hdnsyn
till de olika grédornas tillvaxttakt
och egenskaper. Som exempel
vaxer korvel och koriander
snabbt, medan grdslok tar [angre
tid pa sig. I transportledet dr det
basilikan som har mest attsdga
tillom, eftersom den ar kansli-
gast for temperaturskiftningar.



Effektivt och hallbart nar Al styr

| en ekologisk odling dr det en stor
utmaning att minska svinn, men

genom intensiv utveckling av teknik,
verktyg och material har Svegro lyckats
vdl. De senaste tre aren har svinnet
halverats - till stor del tack vare en
egenutvecklad Al.

- Nyckeln dr att skéta varje individu-
ell planta pd bdsta satt, sager Kristin
Orrestig. Det dr alla som jobbar har
specialister pa, men ju stérre verksam-
heten blir desto svarare blir det for det
manskliga 6gat att racka till. Darfér har
viutvecklat en Al som anvdnder avan-
cerad kamerateknik till att dvervaka
grodorna. Al-systemet beddémer plan-
tornas storlek, tillvaxttakt och utseen-
de och ger tillsammans med klimatdata,
som till exempel temperatur, luftfuktig-
het och ljusmdngd, en prognos framat
som anger ndr ratt storlek ar uppnadd
och om det finns ndgra kvalitetspro-
blem. Systemet féreslar ocksa lampliga
atgdrder for att naratt storlek och kva-
litet. Genom den stora mdngden insam-
lad data lar vi oss vilka forutsdattningar
som ger den bdsta kvaliteten och den
optimala tillvaxten for plantorna.

- Tack vare Al:n kan vi styra produk-
tionen mer exakt, sd att fler plantor
klarar sig och varje planta kan skordas
ndrden dr som bdst, sdger Kristin
Orrestig. Om nagot vaxer for fort eller
for sakta, far viinformation som hjdlper
oss attjusteraljus, vatten, ndring och
varme. Al:n har ocksa hjdlpt oss att hus-
halla med resurser och spara energi.

Ett tryggt samarbete
Nar Svegro tog kontakt med Anders
Holstein pa DS Smith, handlade de initi-
alaforfragningarna om lésningar till
produktionens automatiserade pack-
system, och tekniska detaljer som well-
pappens fuktbestdndighet.

Men Svegro sokte ocksa en stabil och
langsiktig partner.

- Foross drdet lika viktigt med trygga
leveranser, bra service ochratt kvalitet

SVEGRO INSIDE

Svegros Al anvdnder avancerade algoritmer
for att bedéma vaxternas kvalitet och
storlek. Med hjadlp av QR-koder kopplas
batchens odlingsdata till klimatdata och
bilddata. Via forslag fran Al-systemet styrs
bland annat ljus, naring och varme, sa att
grédorna blir sa fina som majligt.
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"Med DS Smith ligger fokus
pa bade hog kvalitet och
optimerade resurser.

Det passar oss valdigt bra.

I

Kristin Orrestig, vd Svegro

irdtttid somatt vi har nagon att diskutera utveck-
lingsprojekt med, sager Kristin Orrestig. | DS Smith har
vifatt bade och. De flesta av vara produkter levereras
i sina krukor, placerade pa speciella bevattningstrag
som ser till att sallater och 6rter mar bra hela vdagen
fram till butik. Inledningsvis har vi fatt hjdlp med de
fortryckta emballage som formas och limmas runt om
tragenivaraautomatiserade ladresare. Men framat
driver vi flera utvecklingsprojekt tillsammans.

- Vihar samlat ett team av konstruktorer och grafi-
ker och tittar nu tillsammans pa nya sdtt att exponera
Svegros varor i butik, framfdr allt under kampanj-

perioder, sdger Anders Holstein, account manager
pa DS Smith. Exponeringar dr ofta valdigt arbetsin-
tensiva eftersom de monteras manuellt. Nu tittar vi
pa l6sningar dar forpackningarna med nagra enkla
handgrepp dven kan fungera som exponering. Malet
dratt sparatid, pengar och resurser samtidigt som vi
tillmotesgar butikernas hégt stallda 6nskemal.

- Vilevererar varje ar cirka 20 miljoner produkter
vilket innebdr att férpackningar och emballage dr en
betydelsefull del av var affdr, sdger Kristin Orrestig.
| samarbetet med DS Smith ligger fokus pa bade
hog kvalitet och optimerade resurser. Det passar
oss vadldigt bra.

Véxthusen pa Fdringso forser hela Sverige med ekologiska och smakrika
orter och sallater. En WA-10sning (Wrap-Around) skyddar och haller allti
god form. Du hittar sorter, smaker och recept pa Svegro.se!



SANDVIK INSIDE

Styrkeprov
for krattpaket

Inom topphammarborrning matar en bergborr tusentals slag om upp
till 50 ton vardera rakt in i berget varje minut. Pa sin vdq till borrkronan
passerar kraften fran hammaren en nackadapter - ett avancerat och
vardefullt precisionsverktyg som trots sin tyngd och styrka kraver
varsam hantering vid forsdljning och leverans.

En ny och hardtestad forpackning fran DS Smith har forenklat
transporterna, och ser till att nackadaptrarna alltid anlander rena,
repfria och med orubbat fortroende.
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SANDVIK dr en hogteknologisk industrikoncern med
40000 medarbetare, fordelade pa 150 lander. Fére-
taget erbjuder |6sningar for ett flertal industrigrenar,
baserat pa egnainvesteringariinnovation, forskning
och utveckling. Sandvik ar bland annat vdrldsledande
inom utrustning och tekniska Idsningar fér gruv- och
anldggningsindustrin, bland annat till bergborrning,
bergavverkning, tunneldrivning och stenbrytning.

- Beroende pa bergart och vad man vill astadkomma
kan man anvdnda olika tekniker, dar topphammarborr-
ning dr den vanligaste, sdager Kristina Wickholm, pack-
aging development manager pa Sandvik Rock Tools.
Inom topphammarborrning finns dessutom flera olika
applikationer med en stor bredd vad géller halstorlek,
och man kan vdlja att borra horisontellt eller vertikalt.
Sandvik borrverktyg for topphammarborrning 6verfor
effektivt slagkraften till berget, vilket minimerar
energiforlusten. Detta ger 6kad produktion, minskat
underhall och en mer hallbar verksamhet.

Varje enskild nackadapter mater fran
tva decimeter upp till en meter och vager
mellan ett och trettio kilo.

- Halen anvands oftast for att spranga berget,
sdger Kristina Wickholm. Hela systemet dr monterat
pa en borrigg dar kraften fran en bergborr gar genom
en borrstrdang bestaende av en nackadapter, en eller
flera borrstanger och slutligen en borrkrona. Nack-
adapterns uppgift dr att dverféra slagenergi och
rotationsmoment fran bergborrens kolv vidare ner
i borrstrangen.

Premiumleverans - ingen enkel resa

En nackadapter dr ett noga utvecklat precisionsverk-
tyg, en premiumprodukt som har bade stor teknisk
betydelse och ett hdgt ekonomiskt varde for kunden.
De ar konstruerade for att tdla extrema pafrestningar
under omilda forhallanden. Men vid leverans ar det av
ytterstavikt att nackadaptrarna kommer frami topp-
skick, utan skador eller reporidet yttre rostskyddet
sd att kunden kan vara saker pa att funktionalitet,
hallbarhet och kvalitet dr intakt.

Sandvik strdvar efter resurseffektivitet med
malsdttningen att vara cirkuldra till dver 90 %

till 2030. Foretaget har bland annat utvecklat en
process for att separera och dtervinna borrkronornas
vardefulla hardmetallstift av volframkarbid, vilket
minskar saval anvandningen av jungfruligt material
som transporter och CO2-utslapp. Programmet for
atervinning av hardmetall ingar kostnadsfrittialla
borrkronor.



- Ur ett forpackningsperspektiv ar
utmaningen att det finns hundra-
tals olika nackadaptrar med en
mangd variationer i dimensioner,
och att varje enskild nackadapter
kan vdga upp till trettio kilo, sdéger
Kristina Wickholm. Den dr tung att
hantera och ska samtidigt tala ett
flertal av- och palastningstillfdllen
- fran tillverkning, via olika mellan-

lager och vidare till slutleverans.
Dessutom ligger gruvorna pa vitt
skilda destinationer i olika klimat-
zoner, fran Afrika till Alaska, vilket
innebdr stora variationer i tempe-
ratur och luftfuktighet.

- Sandvik har ocksa hoga ambi-
tioner nar det galler hallbarhet i
hela organisationen, fran aterbruk
av material dnda ner till stifteni

SANDVIK INSIDE

vara borrkronor, och vidare till
vara forpackningar, sdager Kristina
Wickholm. Det ultimata malet ar
forpackningar som dr helt biobase-
rade, dtervinningsbara och ned-
brytbara, och med den har nya
lddan med pappershandtag har

vi kommit s ndra det, som det

gar just nu.

11
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Tryggt for tungviktare
I samband med en éversyn av forpackningslinjen for
nackadaptrarna tog Kristina Wickholm kontakt med
studenterna pa Nackademin i Stockholm, en yrkes-
hogskola inriktad pa bland annat forpackningsdesign.
- Vifick tillbaka en designidé vi tyckte om och skick-
ade ritningen till olika férpackningsleverantérer,
sdger Kristina Wickholm. Fran DS Smith kom forslag
paettinrede somallaiarbetsgruppen nappade pa
direkt och viinledde ett samarbete. Kdrnaniinredet
dren halform bestdende av well som ar vikt i fem
lager i vilken nackadaptern kan "hanga”. Trots sin
tyngd vilar nackadaptern stabilt och skyddat iladan,
pa betryggande avstand fran forpackningens utsidor.

| konstruktionen ingar en serie distanser sa att dven
kortare adaptrar ligger stadigt pa plats.

Nackademin hade ocksa tagit reda pa att Sandviks
tidigare plasthandtag eventuellt skulle kunna ersat-
tas med pappershandtag. Jonas Krantz, account
manager pa DS Smith berdttar:

- Genom Kristina och Nackademin fick vi kontakt
med Andreas Carlson pa Persson Innovation i Kumla,
som specialiserar sig pa att utveckla just handtag
av papper, sdger Jonas Krantz. Tillsammans i arbets-
gruppen har vi tittat pa olika typer av handtagi olika
kvaliteter, och lim som klarar alla typer av klimat.
Persson Innovation har hjalpt oss med bland annat
prototyperisma serier dar malet har varit att anvanda
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Sandviks nackadaptrar anvdnds i en mdngd riggar for topphammarborrning, till ortdrivning, produktions- och gruvborrning
bdde ovan och under jord. Beroende pa modell kan halen bli mellan 28-178 millimeter stora och upp till 50 meter langa.

papper salangt det dar mgjligt. Valet foll till slut pa en
|I6sning med en minimal inblandning av plasti hand-
tagetsvayv, for att garantera hallfasthet och undvika
skaderisk vid de tyngsta lyften. Handtagen monteras
manuelltav oss pa DS Smithi]arfallainnan forpack-
ningarna levereras till Sandvik.

Styrkeprov i klimatkammare

Foratt sdkra att forpackningen méter alla hogt stdllda
krav har den genomgatt en rigords testning hos RISE
Research Institutes of Sweden - ett oberoende, stat-
ligt forskningsinstitut. Ladorna har utsatts for olika
sorters vaderitestcentrets klimatkammare. Teamet
har dragit och slitit, skakat férpackningarna med
nackadaptrarinuti och tilloch med hangtihandtagen
fran en gaffeltruck. Allt efter att materialet utsatts
forextrem varme, fukt eller kyla.

- Nu har vien komplett Idsning som fungerarialla
vara led, fran packning till transport, lagring, omlast-
ning och hela vagen till kunden, sager Kristina Wick-
holm. Den gar att stapla pa vara pallar, den skyddar
produkternaiolika klimat och den fungerar att bdra
och lyfta, saval nar vi anvander maskinlyft med
vakuumsug, som nar den ska lyftas med mankraft.
DS Smith har dessutom hjdlpt oss med ett special-
tillverkat verktyg som underlattar for var pack-

personal och sparar deras hander vid forslutning av
den kraftiga well-ladan.

- Framat har vi flera gemensamma projekt dar vi
bland annat ska fortsdtta att utveckla forpackningar
for vdra storsta nackadaptrar, sdger Kristina Wick-
holm. Viska ocksa fortsdtta implementeringen av var
nya grafiska profil och layout. Samarbetet med hela
teamet har fungerat utmadrkt. Inte minst har vi varit
glada for flexibiliteten och 6ppenheten hos DS Smith,
och deras férmaga att engagera hela sin organisation
och alla sina kompetenser for att ta fram unika special-
I6sningar. Det har métt vdra behov vdldigt bra.

"Nu har vi en komplett [6sning
som fungerari alla vara led,
fran packning till transport,
lagring, omlastning och hela
vdagen till kunden."

Kristina Wickholm, packaging development manager,
Sandvik Rock Tools

13



kultur, isbjorn och polarexpeditioner, norrsken och lyskraft.
Och sa grunden till allt - det rena, friska vattnet fran Lyngsalpan.

Den ororda naturens egen smaksattare.




Snartl50 desenare artMACKS OLBRYGGER e ‘(iiiilﬂl rvalavegenproducerade
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baravarldensnordligaste bryggeriaitanocksd det drycker, lagefzpilsnerochofiltrerac
Storstanorskagdabryggerietmedungefard10 laskrenerqgidryckochimineralvatten®Sedan1963 ar
anstalldazsagerKenStianOlsenya [Orexport Mackocksa certifierad producentatCoca-Colazlport
-Ii: Sedan2012Narviersat S nnsVarumarkenmed lokaltklingandenamn
de ¥tlera om:Nordly B

vaningar med en nybyggd och toppmodern fabrik - Viligger 364 kilometer norr om polcirkeln, sager
strax utanfor Tromso. Har driver vi nu en flexibel och Ken Stian Olsen. Om du ritar en linje hdrifran och
effektiv bryggeriverksamhet med stor kapacitet, allti runtjorden passerar du manga platser dar det

ett plan. Anlaggningen producerar cirka 25 miljoner nastan inte gar att bo. Vi har Golfstrommen ﬁ
liter ol per ar. att tacka for alla de mojligheter som Tromso
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erbjuder oss. Men Arktis dr standigt ndrvarande och vi
sdtter stort varde pa kopplingen mellan den speciella
naturen och vart varumarke. Isbjgrn, som tidigare
hette Polar Beer, och Arctic Beer ar kdnda som de
forsta dlsorterna pa bade Nord- och Sydpolen. Isbjgrn
blev efter relanseringen 2014 vart storsta brand inom
loppet av tre manader, och har vuxit rejdlt de senaste
fem dren, bade nationellt och internationellt.

Natur och kultur

Den lokala férankringen visar sig inte bara i produkt-

namn, utan ocksairollen som kulturbdrare i Tromso.
-Vara historiska lokaler dr en valkand samlingsplats

i Tromso, sdger Ken Stian Olsen. Har driver viden snart

hundra &r gamla Olhallen, Tromsds &ldsta pub och en

Under det tidigare namnet Polar Beer blev Isbjgrn, tillsammans med
Arctic Beer, varldens férsta 6l pa Nord- och Sydpolen (1981/1990).

Efterrelanseringiny form har Isbjgrn gjort succéartad comeback.

av stadens storsta turistattraktioner med inte mindre
an 72 olika dlsorter pa tappkran. | samma byggnad har
vi ett mikrobryggeri med ett stort urval av dlsorter pa
repertoaren och en butik som erbjuder det mesta till
entusiasten och hemmabryggaren.

- Platsen ddr vi verkar har dven betydelse for dryck-
ernaisig, sager Ken Stian Olsen. Vart sortiment
bestar till dver 90 procent av vatten som vi far fran
denintilliggande, ororda fjdllkedjan Lyngsalpan. Det
drettav vdrldens renaste vatten, fritt fran salter och
mineraler, vilket skanker rena och friska smaker till
vara produkter och uppskattas av vara kunder bade i
Norge och runt om i varlden.

I Norge dr Mack grossistleverantdrer och sortimen-
tet nar butiker och kunder 6ver hela landet. Dartill har
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foretagetinlett en satsning pa export som vaxer sig allt storre,
inte bara till grannlander och Europa utan dven till lander som
Australien, Nya Zeeland och Kina. Varumarket bar pa varden
som uppfattas exotiska och spannande utomlands.

Hallbarhet - en sjdlvklarhet

Med kopplingarna till ett arktiskt naturomrade foljer ocksa ett
naturligt engagemang for hallbarhet, vilket blivit allt starkare i
takt med den tilltagande expansionen.

-Som grossistleverantdrer kan vi bidra till effektiva transpor-
ter, genom att bilar som kommer med livsmedel till Tromso lam-
nar harifran med 6, lask och mineralvattenilasten, séger Ken
Stian Olsen. Pa det viset undviker vii det langsta att skapa nya
koldioxidavtryck. Vi har ocksa investerat i utrustning som fangar
in koldioxid som uppstarivar egen produktion, sa att vikan ater-
anvanda den som kolsyraivara egna drycker. Totalt anvdnder vi
800 ton koldioxid om aret till kolsyra, och 500 avdem kommer
nu fran oss sjalva. Inkluderat transporter har vireducerat vara

17
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"Vart sortiment bestar till ver 90 procent av
vatten som vi far fran den intilliggande, orérda
fjdllkedjan Lyngsalpan; ett av varldens renaste
vatten, fritt fran salter och mineraler.”

Ken Stian Olsen, ansvarig for export och marknadsforing pa Mack

koldioxidutsldpp med 600 ton per ar. De rest-
produkter som uppstarivar tillverkning har vi
dnda sedan starten lamnat till bénder i ndrom-
radet att anvdnda till djurfoder, vilket ar bade
ekonomiskt och miljémdssigt sunt.

Ett tryggt och effektivt samarbete
Sedan nagra ar tillbaka ar DS Smith huvudleve-
rantor at Mack av bland annat displaymaterial,
produkttradg och emballage. Macks snabba till-
vaxtoch branschens rorlighet stdller hdga krav
pad etttatt samarbete.

- Attvalet foll pa DS Smith beror till stor del

pa deras formaga till flexibilitet, sdger Maria K.
Svensli, inképschef pa Mack. Bryggeribranschen
drotroligt oférutsagbar, och vi maste ha mojlig-
het att géra dndringar med valdigt kort varsel
och korta ledtider. Det har DS Smith hanterat
galant.

-Det drsjdlvfallet utmanande att byta for-
packningsleverantorien intensiv och snabb-
rorlig bransch, sdager Arne Erik Bjgrnholt,
product manager pa DS Smith Norway. Men vi
lutar oss mot lang erfarenhet av bryggeriverk-
samhetiSverige och har kunnat erbjuda trygga
leveranser och effektiva ldsningar fran start.



Viharocksa hittat satt att utveckla
Mack tillsammans, inte bara till det
yttre. Som exempel har vi kunnat
reducera praktiska bekymmer med
nya lésningar fér den automatise-
rade packningen. Det dr ett spdn-
nande samarbete ddr vi kan erbjuda
bra service bade genom var geo-
grafiska tdckning och den kombine-
rade kunskapen fran ett flertal av
vara enheteriNorden.

-Som liten aktor pa en tuff mark-
nad dr vi beroende av bra och stabila

MACKS @LBRYGGERI INSIDE

"Vihar ettintensivt
utvecklingsarbete, dar
DS Smith ar proaktiva
och driver oss framat."

Maria K. Svensli, inkdpschef, Mack

relationer, sager Maria K. Svensli.
Gemensamtdriver vi ettintensivt
utvecklingsarbete ddr vi tar fram
nya l6sningar for vara olika produk-
ter. DS Smith dr proaktiva och driver
oss framat. Bland annat tittar vinu
pasdttatt forbdttravaratrag, saval
av estetiska skdl som foratt gora
dem mer stabila pa pall. En liten
men avgdrande dndring som kom-
mer att fa stor betydelse for vara
leveranser. Det ska bli spdannande
attse.

Nar Mack 2021 behdvde en bradskande
kampanjskyltning till butik for energi-
drycken Explo, fann Mats Casimir pa

DS SmithiNorrkdping en effektiv 18sning
direkt. Det blev borjan till ettinnovativt
partnerskap dar DS Smith star bakom
Macks hela portfdljav display, trag och
emballage.

| ett farskt designprojekt har DS Smith knackt hérnen pa Macks dryckestrag.
8 Corners ger ett mer stabilt och latthanterligt trdg. Snyggt ar det ocksa.

Snartien butik ndradig.
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Masterkocken

som fick fredagsteeling

Det hdr dr framgangssagan om Amir och Alex Kheirmand. Nar Amir vinner
Sveriges Masterkock i TV4 2014 startar broderna féretag och hakar pa
pulled pork-trenden. Intresset i butikerna dr svalt och framgangen uteblir.
Da far Amir en snilleblixt: Allt ska handla om helg, familj - och kebab.

Amir och Alex Kheirmand ar uppvuxnai Vasteras och
vdlkdnda namn i stadens ndringsliv. Tillsammans har
de drivit bland annat digitaltryckeri och en reklambyra
som 2011 blev arets Gasellféretag. Utéver entrepre-
norskapet delar de en passion fér matlagning, och ndr
Amir gick helavagen i Sveriges Masterkock sag de en
mojlighet att bygga ett eget mat-varumarke fran
grunden.

-Redan fran bérjan handlade SCHYSST KAK
om att bygga ett starkt namn kring god och schysst
mat for dagligvaruhandeln, sdager Michael Dupé, brand
manager pa Schysst kak. Slow cooked-trenden med
pulled pork ochribs flég dessvarre inte alls, det hérnet
av marknaden var redan inmutat. Men precis nar
det sdg som morkast ut kom Amir pa att alla kdkar
kebab - meningen lagar det hemma.

Efter en marknadsundersdkning dar samtliga kebab-
produkteridetaljhandeln provades, bedémdes - och
sagades - foljde en intensiv recept- och produktut-
veckling. Fram vdxte ett komplett koncept av lattla-
gad kebab med pitabrdd, saser och andra tillbehér.

- Kebaben som fannsihandeln fére oss var fryst
ochinteindrheten av den kebab som folk ar vana vid
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Framgangarna har inneburit manga spannande samarbeten med stora detaljister, bland annat Circle K.

fran den lokala pizzerian, sager Michael Dupé. Vart
framgdngsrecept ar farsk kebab av olika slag, dven
vegansk. Och ett format som gor kebaben snabb att
laga, latt att umgas kring och enkel att anpassa efter
din egen smak. Vi vill bjuda alla - cavsett alder och
smakpreferenser - pa den basta och schysstaste
kebaben, med en kansla av helg pa kopet.

Ett schysst varumarke

Idag ar Schysst kdk storst pa kebab i dagligvaru-
handeln. Framgdangarna har inneburit ett flertal
utmadrkelser och samarbeten med stora detaljister.

Erfarenheten fran reklamvarlden har kommit val till
pass. Sedan dag ett har foretaget byggt ett konse-
kvent och starkt varumdrke, med samma vdrderingar
fran affarsidé till manniskor, produkter och férpack-
ningar.

- Ndr du bygger varumadrke finns inga genvdgar, du
maste vara schysst rakt igenom, séager Michael Dupé.
Schysst kdk handlar om rolig och god mat fér hela
familjen. Alla som kommer i kontakt med oss ska bli
pa gott humor, och alla vara kanaler ska andas samma
sak. Ska vi klara det maste vi agera lika schyssti egen-
skap av affdrsidkare, arbetsgivare och livsmedels-
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producent, som vi gorivar kom-
munikation.

All kommunikation produceras
inhouse, fran tv-reklam och socia-
la medier till férpackningsdesign.
Schysst kdk har ocksa lanserat

"Svenskarna och kebaben” -

Sveriges forsta och enda kebab-
rapport, spdackad med matnyttiga

Humor och sjdlvdistans lyser lika starkt i filmer och annonser somi merchandise som t-shirts, strumpor och underkldder.

.ﬁtt’

fakta om kundernas relationer till
kebab. Har star bland annat att
attaavtio dter kebab, attfyraav
tioblir glada nar de tanker pa att
de ska ata kebab och att sasenar
det absolut viktigaste for en god
kebab.

Ingen kebab utan sas
- Vidrinte barastorst pakebabi
handeln, sager Michael Dupé. Av
varasaser ligger tre pa den svens-
ka tio-i-topp-listan, och var vit-
I6kssas ar Sveriges ndst mest
saldasas, slagen enbart av - foga
forvanande - en bearnaise. Men vi
har nu lanserat var egen kebab-
bea. ldén var faktiskt inte var, den
fick Amir fran en taxichaffis i
Malmdé som tyckte att vi borde lan-
seraen bearnaise. En fortrafflig
idé med gott stédi kebabrappor-
ten som sdger att 7% av kebaben
i Sverige dts med bearnaise.

-Som marknadsledare gdller det
attvagaagera pa infall som kanns
ratt, sdger Michael Dupé. Genom

att fatta snabba beslut och gora
nya saker hela tiden kan vi fort-
sdtta vinna och behalla marknads-
andelar, och halla konkurrenterna
paavstand.

En partner rustad for tillvaxt
Verksamheten prdglas av en
rasande tillvéxt och dristdndig
férandring. Produktionen dndras
ofta och lanseringsfonstren ar



korta. All produktion ligger hos leverantorer. Den egna
organisationen dr liten och snabbfotad och beroende
av samarbetspartners som ser vdrdet av att kunna
bistaiden snabba tillvaxten.

Mats Larsson dr account manager pa DS Smith och
|arde kanna Schysst kdk pa Scanpackmassan.

- Vigick igang med idédiskussioner direkt och har
sedan dess haft ett gemensamt utvecklingsarbete dar
den snabba tillvaxten starifokus, sdger Mats Larsson.
| dagslaget bistar videls med tryckta produktforpack-
ningar som fungerar som displaystall i butikshyllan,
dels med transportforpackningar som levereras plano
till foretagets producenter, ddar de reses och monteras
férhand. Det schysstaivarumadrket ar centralt i sam-
arbetet, forpackningarna ska vara snygga och kommu-
nikativa men ocksad tdliga, Iatthanterliga och effektiva.
De ska mota producenternas kravbilder for bade
manuell hantering och automation, och samtidigt
mota butikernas onskemal.

- I DS Smith har vi fatt en partner som férstar vikten
av rorlighet och snabba beslut, och som harinsikt i
kvalitets- och varumarkesfragor, sdger Michael Dupé.
Vifar fin hjdlp med prototyper och diskuterar kontinu-
erligt nya I6sningar for Schysst kak i handeln. Férpack-
ningarna ska vara enkla for butiken att 6ppna och se
snygga utihyllorna. Aven hallfastheten &r viktig, de
farinte kollapsa. HOogt pa var onskelista starenbra
pallstruktur, i relation till bade miljo och transport-
kostnader. DS Smith dar en garant for att vi berdknar
utrymmet rdtt och aldrig fraktar onddig luft - utan
baraschysst kebab.

Lador lika schyssta som innehallet! Maxade med kebab
- utan onddig luft. Och enkla fér butikspersonalen att
Oppna och stadlla fram.

SCHYSST KAK INSIDE

hrets
schysstaste
understiing!

I norroch séderregerar kebabrullen. | Mellansverige
dger kebabpizzan. Stockholmarna, de vill haris eller
bulgur till. Fa full koll pa kebab - Ids Sveriges enda
kebabrapport.
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Juhana Venemies, Kemppi och Tiina Kiiskinen, DS Smith.

Kemppis varldsberomda kvalitet
inbegriper aven forpackningarna

KEMPPI dr en foregangare inom bagsvetsning och kdnt varlden dver
for sina hogkvalitativa och lattanvdnda svetsprodukter.
- Férpackningarna ska formedla samma budskap, sdager Juhana Venemies,

Ul Designer pa Kemppi.

Familjeforetaget som grundades
1949 av Martti Kemppi har under
sin tre generationer langaresa
tagit ett sprang fran Lahtis och uti
vadrlden, ochidag tillhor det topp-
skiktet av varldens mest ansedda
féretaginom svetsbranschen.

Kemppis framgangar grundar sig
pa en gedigen vardegrund. Viktiga
ledord ar fokus pa manniskan,
mod, integritet och prestanda, vil-
ketinbegriper ett starkt engage-
mang for hallbar utveckling.

- Hallbar utveckling innebar att

vi utvecklar var verksamhet som
helhet, med fokus pa klimataspek-
ten. Daringariallra hdgsta grad
dven materialvalet till vara pro-
dukter och férpackningar, sager
Venemies som jobbar som forpack-
nings- och anvdndargranssnitts-



designerinom produktutveckling-
en pa Kemppi.

Forpackningarna och plasten
har bytts ut mot mer miljovanliga
alternativ pa Kemppi.

- Vikan taforpackningen till
gldédlamporna som ett exempel.
Dar bytte viut de vita kartongerna
mot bruna. Det ma vara en obe-
tydlig dndring, men den vittnar
dnda om ett bredare perspektiv.

Venemies har ocksa funderat pa
hur man kan packa ner olika pro-
dukterisamma kartongmodell och
garna sa fullt som majligt sa att
man slipper frakta luft varlden
over.

Forpackningen sdger ndagot om
kvaliteten och varumadrket
Kemppi har som mal att hallajamn
kvalitet globalt dven nar det kom-
mer till férpackningarna. Kvalitet
inbegriper manga olika egenska-
per och enligt Venemies ingar
atminstone hallbarhet, smidighet,
pallanpassning och miljovanlighet
dar.

- Forpackningarna skavara
|attanvdnda och hogkvalitativa,
precis som Kemppis produkter.
Det arviktigt att kunnareducera
madngden plastmaterial, men
ocksa att forpackningen dr smidig
i produktionen. Pa samma sdtt ska
det varasa enkelt som mojligt att
packa upp produkten, fortsatter
Venemies.

- Vidrocksd angeldgna om att
vart varumdrke Kemppi dr vdl syn-
ligt pd emballaget. Emballaget ska
dessutom skydda produkten pa
ettfullgott satt. Vivill ju att vara
hogkvalitativa produkter ska vara
hela ndr de vdl levereras till kun-
den, och samtidigt visa att vislar
ett slag for klimatfragorna.

Produktutveckling tillsammans
med forpackningstillverkaren
Venemies uppskattar det mang-
ariga samarbetet med férpack-
ningstillverkaren DS Smith.

- Detkdnns kul att kunna klacka
idéer som jag sedan kan bolla vida-
re till DS Smith for vidareutveck-
ling, tillexempel om hur ett invadn-
digt stod ska fungera for en viss
produkt. Vibollaridéer fram och
tillbaka. Det har varit ett smidigt
samarbete kring design och pro-
duktutveckling, och dar har var
kontaktperson Tiina Kiiskinen
spelat en avgorande roll.

- Viharregelbundna méten
med teamet pa DS Smith da vi gar
igenom gemensamma projekt, vad
som ar pa gang och i vilket skede vi
kan skapa prototyper, vi pratarom
nya material inom forpacknings-
branschen och savidare.

- lett samarbete dr det viktigt
med tillforlitliga leveranser. Vi
maste hela tiden ha tillrackligt
med forpackningsmaterial pa
lager. Och ndr produkterna dandras
drdetviktigt att emballaget dnd-
ras ocksd, och att man snabbt far
fram testmodeller. Allt sadant
fungerar smidigt med DS Smith.

Kemppis framtida mal ar att
framja klimatperspektivet vdrlden
over, framfor allt pa den snabbt
vdxande marknaden i Asien. Dar
spelar dven forpackningstill-
verkare en viktig roll.

- Det vdsentliga dr att kunna
ersdtta plasten med nagot annat
material, dvenifdrpackningarna.
Ndr det kommer till svetsproduk-
ter behdver vi fundera pa hur vi tar
fram ett emballage som ar tillrack-
ligt taligt utan plast eller plast-
beldggning. Det dar en utmaning
framforallti Asien dar all kartong
dr atervunnen och kortfibrig, och

KEMPPI INSIDE

"Hallbar utveckling
innebar att vi
utvecklar var verk-
samhet som helhet,
med fokus pa klimat-
aspekten. Ddringar
| allra hogsta grad
dven materialvalet
till vara produkter
och forpackningar.”

Juhana Venemies, Kemppi

darmed inte klarar av fukt eller
hogre vikter. Det skulle kunna
vara en produkt att utveckla
tillsammans med DS Smith,
funderar Venemies.

Minarc Evo 180 - svetskapacitet och
kvalitet i ett barbart och kompakt
format.
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Trippelt prisade | ScanStar!

ScanStar dr en gemensam nordisk férpackningstavling dar vinnarna gar vidare till
WorldStar Competition - forpackningsbranschens mest prestigefyllda tdvling.

| 2023 drs upplaga av ScanStar prisades tre innovativa emballagelésningar fran

DS Smithi Danmark, Finland och Sverige. De fina jurymotiveringarna for en elegant
presentforpackning, ett smakfullt designmobel-emballage och en intelligent
hallare for kabelspolar belyser bade bredden och kvaliteten i bidragen.

Artek

A design chair packaging | Finland

Winner motivation:

"The packaging respects the chair design well and
communicates with quality and simplicity of the
product. The packaging is functional, easy to use and
works with several chair sizes. The designer has made
apackaging thatis in harmony with its content and
provides good protection too.”

FixPack
Packaging for bobbins | Sweden

Winner motivation:

"The simple carton packaging keeps product well in place
offering good protection. The cleverinsert that goes on top
of the bobbin is pushed down and locks to the inside of the
box to fixate bobbins in different widths to move vertically.
Same box size works with bobbins in different diameters and
widths. The monomaterial packaging is easy and fast to use.”

Eliza

Gift basket for confectionary
and wine products | Denmark

Winner motivation:

"The basket made of open flute corrugated cardboard is
designedinsuch a way thatit gives a premium look toa
simple packaging. Supports the brand well and itis very
sturdy so it can be used several times. A basket itself is
anold product but this design brings it very good looks.”
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